附件1：
货物类项目需求
一、需求概况                      项目需求单位：（单位公章）
	项目名称
	

	项目预算
	       万元，最高限价       

	资金来源
	

	项目概况
	根据需要填写

	项目经办人
	填写招标采购需求单位的具体项目经办人姓名、联系方式等

	项目归口
（业务）管理部门
	

	支持中小企业发展
政策措施
	1. 本项目专门面向中小企业（含监狱企业）。  □ 是  □ 否
1. 本项目非专门面向中小企业，仅评审时予以价格扣除。□是  □否

	项目是否分包
及分包预算
	□ 是 
共分为   个包，第1包:分包名称，   万元，第2包:分包名称，   万元，第3包:分包名称，   万元…………

	
	□ 否 

	是否设置履约保证金
	□ 是  □ 否

	付款方式
	

	供货及安装地点
(履约地点)
	

	供货及安装期限
（履约期限）
	

	免费质保期
	

	拟采用的评分办法
	□ 最低评标价法（注：询价、询比、竞争性谈判及技术、服务等标准统一的货物项目采用最低评标价法）
□ 综合评分法（分值设置：技术分   分，价格分   分）

	是否购买进口产品并已履行审批手续
	□ 是
请附财政厅批文复印件或扫描件，且在货物需求表中标明，如：某产品（原装进口）。
□ 否

	集中踏勘现场要求
	如有请填写时间、地点、联系人、联系电话

	项目负责人签字
	



二、需求一览表
第   包：包名
	序号
	名 称
	主要技术参数
	数量

	1
	▲某产品
	一、技术要求
★1、某项指标：……
★2、某项指标：……
3、某项指标：……
二、其他要求（如有）
（填写产品资质、生产厂家资信、授权、售后服务等要求）
1、
2、
	XX个/台/套

	2
	某产品
	同上
	

	3
	某产品
	同上
	

	本包竞争人资质和要求
	竞争人的资质和要求（不能以注册资金和特定区域及行业业绩作为限制条件）
1、……
2、……
3、……
交货地点：……
工期： ……

	


编制说明：
1、本货物需求一览表中技术参数要分条罗列，并标注“★”来区分关键性和非关键性参数，“★”号参数原则上要求竞争人必须完全响应或优于响应。填写产品技术参数时，建议根据产品的主要性能指标填写，非关键技术指标或与产品性能无关的指标建议少提或者不提，不建议完全复制某特定型号产品的技术参数。
2、 请项目需求单位选择价值高或数量大的核心产品，并在技术需求中标注▲号产品，▲号产品随评审结果一并公示名称、规格、型号、数量、单价等信息。
3、定量参数尽量用“≥”或“≤”表示。
4、对每包“货物需求一览表”中价值高的核心设备或批量大且品牌竞争充分的设备可要求投标时提供产品授权。
5、产品证明文件。对省内、国内、行业强制要求取得的认证须在招标采购需求文件中注明，其他证书不得作为强制要求。
6、进口产品。如需采购进口产品须先履行相关审批手续。
7、质保及服务要求。原则上执行国家标准质保规定，需要购买超过标准质保的服务，须在招标采购需求文件中作为购买服务单独列明，要求竞争人单独明确报价，并在供货时提供质保服务承诺函。
三、技术要求（如有）
本“技术要求”主要是用于说明除“需求一览表”外的项目背景、方案、功能、施工、培训、安装调试及售后服务等要求，避免与“需求一览表”中重复、矛盾。
四、其他要求（如有）
五、样品（如有）
六、采购需求填写要求：
字体及格式：货物需求表中所有字体均使用宋体小四，行距1.0；所有技术参数要求按照“1、某项指标：…………；”的形式填写。
七、评分办法（如采用综合评分法请填写）：
（一）本评分标准适用于常规性招标采购项目，评分标准和分值范围项可根据项目自身特点在法律法规允许范围内做适当调整。
（二）货物类技术参数及要求是指对采购标的的功能和质量要求，包括性能、材料、结构、外观、安全，或者服务内容和标准等。核心技术参数可以根据项目实际需要标注“★”数量，标注要求：单价超过 100 万以上的产品标注“★”数量原则上不得超过 10 个，单价大于50 万小于100 万的产品标注“★”数量原则上不得超过 5 个，单价大于 5 万小于50 万的产品标注“★”数量原则上不得超过 3 个，单价5 万以下的产品原则上不建议标注。
[bookmark: _GoBack]（三）货物需求说明
	需求内容类别
	标识符号
	投标要求

	重要评审项
	★
	评分项，具体评分标准详见评标方法和标准

	关键评审项
	▲
	核心产品标识，▲号产品随评审结果一并公示名称、规格、型号、数量、单价等信息

	一般基础指标
	无标识
	（可选）基础指标项，全部满足（或优于）得10分，有5项（含）以内未响应（或负偏离）的得5分，超过5项未响应（或负偏离）的不得分。
（具体分值、数量，可以动态调整）

	一般基础指标
	无标识
	（可选）未标注的条款每有一项满足得   分，共   项，共计   分。


注：1.货物需求清单中如某项标识中包含多条技术参数或要求，则该项标识所含内容均需满足或优于招标文件要求，否则不予认可。
2.所有产品的技术参数及要求，采购人验收时将逐条核对，如发现与实际情况不符、虚假响应等，采购人有权报监管部门按规定处理，由此产生的责任与后果均由中标人自行承担。
货物类
项目综合评分满分为100分，其中：技术资信分值占总分值的权重为70%，价格分值占总分值的权重为30%。具体评分细则如下：
	类别
	评分内容
	评分标准
	分值范围

	技术资信分
（70分）
	所投产品技术参数及要求响应情况
	根据技术参数及要求的响应情况进行评分：
1.标注★号的参数每满足（或优于）一项得   分，共   项，合计   分；
2.（可选）无标识项为基础指标项，全部满足（或优于）得   分，有   项（含）以内未响应（或负偏离）的得   分，超过   项未响应（或负偏离）的不得分。
2.（可选）未标注的条款每有一项满足得   分，共   项，共计   分。
注： 
(1)如某项标识中包含多条技术参数或要求，则该项标识所含内容均需满足或优于招标文件要求，否则不予认可。 
(2)标注★号项:以投标响应表和“技术参数及要求”中要求提供的证明材料作为评审依据。
（3）无标识项：以投标响应表响应情况作为评审依据，无需提供证明材料。
	0-45分

	
	综合评价
	根据投标人所投产品的技术先进性、选型、设备性能、稳定性、性价比、市场美誉度、资信等情况由评标委员会进行综合评分：
1.所供产品市场反响，技术先进（产品使用行业最新技术或自身技术），选型先进，配置与项目匹配度高，完全满足或优于采购需求的得 3 分；
2.所供产品市场反响，无明显技术优势，性价比，产品选型，配置与项目匹配度较高，基本满足采购需求的，得 2 分；
3.所供产品品牌，市场反响，无明显技术优势，性能，产品选型有待提升，配置与项目匹配度存在不足的得 1 分。
	1-3分

	
	供货安装调试及技术培训方案
	根据投标人所提供的供货安装调试及技术培训方案，由评标委员会进行综合评分：
1.方案内容完整详细，针对性和可行性利于项目实施的，得 5 分；
2.方案内容基本完整，针对性和可行性基本满足项目所需的，得 3分；
3.方案内容简单，针对性和可行性有待提升的，得 1 分；
4.不符合要求或未提供的不得分。
方案内容包括但不限于：
（1）设备的安装、调试和试运行等设计、安装、系统集成、人员培训、维保方案可行性；
（2）供货安装调试及技术培训方案设计的可行性；
（3）安装施工质量保证及质量控制方案的可行性；
（4）运行调试、验收方案的可行性；
（5）技术资料交付承诺的完整性。
	0-5分

	
	售后服务与维保方案
	根据投标人提供的售后服务管理制度、故障响应时间、保障措施、维保方式、维保内容、质保期满后的维保费用、是否有持续的备品备件供应等情况由评标委员会进行综合评分：
1.售后服务承诺：有持续的备品备件，产品故障维修响应时间短（在满足采购需求的基础上），配备经验丰富的专业维修人员等得 2 分；有备品备件，产品故障维修响应时间能够满足采购需求，配备维修人员等得 1 分；否则不得分。
2.其他优惠条件：供应商提供的除价格以外的其他有利于产品长期稳定运行的优惠承诺，每提供1条得 1 分，本项满分 2 分。
	0-4分

	
	质保期
	投标人在满足招标文件要求的免费质保期基础上，所投包别中的所有产品免费质保期每增加 1 年得 1 分（不足1年的部分或仅对部分产品增加的不得分），最高得 2 分。
注：
以投标响应表中承诺的免费质保期或书面承诺作为评审依据。
	0-2分

	
	管理体系认证
	供应商具有经中国国家认证认可监督管理委员会认证机构颁发的有效期内的下列体系认证的：
（1）质量管理体系认证，得 1 分。
（2）环境管理体系认证，得 1 分。
（3）职业健康安全管理体系认证，得 1 分。
注：响应文件中提供证书扫描件及全国认证认可信息公共服务平台网站认证信息查询截图，否则不得分。
	0-3分

	
	投标人
业绩
	自****年**月**日以来（以合同签订时间为准），具有采购需求中任意标注▲的产品供货及安装项目业绩的，每个业绩得                 2分，最高得 8 分。
注：
①项目业绩中的产品品牌、种类须与所投标注▲的产品一致（型号可不一致），否则该业绩不予认可；
②投标文件中提供业绩合同和验收证明材料扫描件，若合同或验收证明材料中无法体现签订时间、产品品牌种类、供货内容等关键评审因素的，须同时提供业主（合同甲方）证明材料，否则该业绩不予认可。
	0-8分

	价格分
（30分）
	价格分统一采用低价优先法，即满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分30分。其他投标人的价格分统一按照下列公式计算：
投标报价得分＝（评标基准价/投标报价）×30％×100



